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Abstract: 

•  Purpose - The purpose of this paper is to examine the relationship 
between cognitive bias and purchased decision in the field of application 
which is carbonated water companies. 
• Design/Methodology/Approach - This descriptive study was 
conducted among a sample of (420) the dealers with carbonated water 
companies. Self-reporting questionnaires were administered among the 
respondents, who were selected through stratified sampling method.  
• Findings - revealed that cognitive bias has  significant positive effect on 
purchased decision.  
• Recommendations: This research has significant practical implications 
and a guidelines for the Accountability State Authority and theoretical 
implications for researchers who are interested in research variable. 

Keywords: Cognitive Bias , Purchased Decision , and Carbonated water 
companies. 
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 الشراء: دراسة تطب�ق�ة على شر�ات الم�اه الغاز�ة وقرار التحیز المعرفىلعلاقة بین ا
  

 :إعداد

 یوسف فرحات اسماعیلبراه�م ا  

 جامعة المنصورة –د�توراه  �احث

 المستخلص:

 لتطبیق�ا الشراء وقرار التحیز المعرفىهدفت هذه الدراسة إلى التعرف على طب�عة العلاقة بین   •

  .على شر�ات الم�اه الغاز�ة

للب�انات  ى، وأسلوب التحلیل الكمى نهج الاستقرائمفلسفة الواقع�ة، والهذه الدراسة اعتمدت   •

 )420(تم استخدام الاستب�ان �أداة لجمع الب�انات. ونت�جة لذلك، تم جمع و  ,كمنهج�ة �حث�ة

شر�ات المتعاملین مع من  ىاستب�ان �مكن استخدامه إلكترون�اً عبر وسائل التواصل الاجتماع

لاستكشاف العلاقات السبب�ة بین  (SPSS) �الإضافة إلى ذلك، تم استخدام .الم�اه الغاز�ة

 .متغیرات ال�حث

  .الشراء قرارعلى  ى معنو  ىتأثیر إ�جاب له التحیز المعرفىلنتائج أن �شفت ا  •

، وآثارًا نظر�ة لل�احثین  شر�ات الم�اه الغاز�ةلآثارًا عمل�ة �بیرة و�رشادات  الدراسة هحمل هذت  •

 .الذین یهتمون �متغیرات ال�حث

 .الغاز�ةشر�ات الم�اه ،  الشراء قرار،  التحیز المعرفى :الكلمات المفتاح�ة  •

  
 

 


